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NOTRE HISTOIRE

Décembre 2016 | Mars 2018 

Etude de marché

Mars | Juin 2017

Choix du business 
model

Juin | Septembre 2017

Choix des circuits de 
distribution

Septembre 2017 | Juin 2018

Choix de la gamme

Janvier | Mars 2018

Choix de la charte 
graphique et storytelling

Mars | Mai 2018 ,
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crowdfunding 

Mai | Juin 2018

Création et lancement
de LSDA France
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NOTRE CONCEPT

Un vin décomplexé pour rendre

accessible les vins français avec

des cuvées mono-cépages

Une marque identifiable avec une

étiquette, travaillée pour attirer le

regard, qui raconte l’histoire et les

secrets des cuvées grâce au texte

sur la bouteille et la bande dessinée

sur le site web

Des vins gourmands et qualitatifs

grâce à la maîtrise de procédés

garantissant un goût et une qualité

identiques chaque année

Une histoire et une forte identité

grâce aux chapitres qui se suivent

au fil de la gamme

L’appellation « Vin de France » qui

permet de créer des vins aux goûts

des consommateurs : frais, faciles

à boire et gourmands



NOS ACTIVITES

Négoce et production de vin | Marketing du vin | Distribution | Export | 

Promotion des Vins de France à l’international

Votre entreprise est unique et reconnaissable grâce à votre marque qui constitue

votre premier élément de communication. Que vous soyez professionnel du vin, club

ou association, nos équipes marketing et graphique vous proposent de créer votre

marque et/ou étiquettes sur-mesure grâce à un marketing adapté à vos envies.

Recherche 
des meilleurs 
terroirs pour 

obtenir un 
excellent 
rapport 

qualité/rende
ment

SELECTION
PARCELLAIRE

Elevage, tests 
en laboratoire 

d’œnologie, 
dégustations 
et choix des 
échantillons

OPERATIONS
ŒNOLOGIQUES

Choix 
graphique, 
calibrage, 

impression et 
étiquetage, 

storytelling–
bande 

dessinée

MARKETING

Production, 
embouteillage 
et expéditions 
en France et à 
l’international

LOGISTIQUE



NOS SAVOIR-FAIRE

Sélection du terroir

Sélection des échantillons

Embouteillage 

Etiquetage

Tests en laboratoire

Stockage



NOTRE AVENIR 

Janvier 2019

Recrutement d’une 
Export Manager

7 Février 2019

Conférence de presse 
Maison Van Gogh

11 Février 2019

WINE PARIS
Paris Expo

9 Mars 2019

MAGIC GAME
Monaco 

17 Mars 2019

PROWEIN
Düsseldorf

13 Mai 2019

VINEXPO 
Bordeaux

7 Juin 2019

World’s Leading Wines
Chicago

10 Juin 2019

World’s Leading Wines
New-York



NOS CUVEES 

Chapitre 1 | Les Amants Naissants

Chapitre 2 | La Rencontre

Chapitre 3 | L’Envie



NOS REFERENCES

Cavistes | Restaurateurs | Distributeurs | Concours | 

Banque | Crowdfunding 

Marseille | Aix-En-Provence

Côte d’Azur

Alpes

Paris

International

Nuits-Saint-Georges
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NOUS CONTACTER

F R A N C E

S i è g e  S o c i a l
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V i l l a  C é l o n y
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